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1. CONTEXTO

1.1. Projeto de Fortalecimento de Capacidades para o Desenvolvin 0
Humano Local

A Confederacéo Nacional de Municipios — CNM e o Programa das Nac¢des Unidas -
PNUD/Brasil firmaram parceria para a implementacdo do Projeto de Fortalecimento
de Capacidades para o Desenvolvimento Humano Local em quatro municipios-
piloto nos quais o projeto j& foi lancado. Este projeto encontra-se no inicio do
Diagnostico Participativo e da Integracdo Metodologica para a sua implementacao

Nnos municipios-piloto.

1.2. Objetivo do Projeto

e Apoiar aos Municipios, de modo a fortalecer suas capacidades e prover
equipes das prefeituras, das ONGs e das instituicbes do setor privado com
conhecimentos, experiéncias e ferramentas de gestao.

e Contribuir para os esforcos em andamento nos Municipios para alcancar um
desenvolvimento socio econdmico inclusivo e sustentavel.

e Transmitir experiéncias exitosas do PNUD, da CNM e de outros parceiros
gue venham a participar do processo, aos municipios selecionados fornecendo-
lhes insumos para o processos de formulagdo de politicas e programas de

desenvolvimento.

1.2.1. As principais acdes do projeto séo:

* apoiar 0s municipios-pilotos, disponibilizando dados bem como metodologias
necessarias analise com o objetivo de produzir diagnésticos das necessidades
do municipio tendo em vista o desenvolvimento de capacidades e o
desenvolvimento humano;

e com base em resultados de diagndstico apoiar o desenho e a implementacao
de projetos de fortalecimento de capacidades para instituicdes do governo local,
sociedade civil e setor privado destinados a fortalecer as capacidades do quadro
de pessoas do municipio, para o desenvolvimento e coordenacdo das politicas
publicas, monitoramento e avaliagdo do impacto, bem como, fortalecer as

capacidades das organizacdes da sociedade civil e do setor privado para



engajar-se em dialogo de elaboracdo de  politicas publicas;
ecom base em resultados de diagnostico, apoiar elaboracdo de politicas
publicas integradas voltadas ao desenvolvimento humano sustentavel e
igualitario;

* providenciar apoio no estabelecimento de mecanismos de coordenagéo de
politicas, necessarios para o processo de desenvolvimento e implementacéo de
politicas, que assegurem a coeréncia e o alinhamento das acdes politicas e
administrativas para a realizacdo dos objetivos de desenvolvimento;
o fortalecer a capacidade das prefeituras dos municipios-pilotos para o
monitoramento e prestacdo de contas, incluindo o estabelecimento de
mecanismos de monitoramento focados nos ODMs e nas metas de
desenvolvimento humano;

e com base nas experiéncias do proprio projeto, sistematizar metodologias e
ferramentas substantivas com o intuito de disponibilizar estes produtos de
conhecimento (conjuntos de metodologias, experiéncias e servicos) para 0S

municipios.

Sdo quatro os municipios selecionados para a implantacdo do Projeto:
Abaetetuba/PA, Barbalha/CE, Marliéria/MG e Jaguarao/RS.

1.2.2. As principais etapas do Projeto

No Projeto, nesta primeira fase, estdo previstas, acbes de adequacdo e
integracdo de metodologias de Planejamento Estratégico Situacional na
elaboracdo do Diagnéstico  Municipal Participativo, Avaliacdo de

Desenvolvimento de Capacidades, Monitoramento e avaliagao.

2. OBJETIVOS DESTE TERMO DE REFERENCIA

Apresentar a especificacdo dos produtos, atividades, metodologia de trabalho, pra e
requisitos quanto a qualificacdo do profissional especializado a ser contratado pela
CNM, para analise e avaliacao da area de Comunica¢do Publica que devera integrar o
Diagnostico Municipal Participativo dos municipios nele especificados, com foco no

DHL.



3. OBJETIVO DOS TRABALHOS A SEREM REALIZADOS PELO CONSULTOR

O objetivo geral da consultoria € desenvolver trabalhos de Comunicac¢do Publica nos
municipios especificados neste Termo de Referéncia. Os objetivos especificos sao:

a) Analisar os documentos e as informacdes levantadas no Diagndostico Municipal, bem
como outros dados e informagbes complementares para servirem de subsidios a
proposicdo de uma politica de Comunicagdo Publica, guardadas as diferentes

caracteristicas socio-culturais e econdmicas de cada municipio.

b) Fazer o levantamento de recursos humanos, técnicos e instrumentais sobre os

meios, os instrumentos e as formas de fazer comunica¢ao publica nos municipios.

c) Iniciar a mobilizacdo das equipes locais visando a concepcdo de estratégias de

comunicacgdo e mobilizagéo social e um Plano Municipal de Comunicagéo Publica

4. METODOLOGIA DE TRABALHO

A metodologia utilizada esta baseada em:

e pesquisa e analise documental de dados e informacgdes sobre a estrutura e

uso da comunicac¢ao publica nos municipios;

e visitas aos municipios para aplicacdo de entrevistas estruturadas, com
segmentos de profissionais que atuam diretamente com a area de comunicacgao
dos municipios, de modo a confrontar e alinhar os dados obtidos na analise
documental, com a concep¢do e o “modo de fazer” Comunicacdo Publica

desses profissionais;

e levantamento e avaliacdo, in loco, dos recursos técnicos, humanos e de

infraestrutura dos municipios na area de comunicacao;

e realizacdo de uma oficina para mobilizar os segmentos da populacéo

capazes de conceber o Planejamento de Comunicacéo Publica.



5. PRODUTOS A SEREM APRESENTADOS PELO CONSULTOR

Os produtos a serem elaborados pelo Consultor seréo:

Produto 1

. Relatorio Técnico organizado e analitico das informacdes e dados obtidos na
analise documental e nas visitas para levantamento de recursos e necessidades feitas
in loco, avaliando as possibilidades e as potencialidades da pratica da Comunicacao
Pulblica local em cada um dos 4 (quatro) municipios piloto, com base nos objetivos

descritos no item 3 deste TR

Produto 2
. Realizacdo de uma oficina em cada municipio, cujo produto final sera a
concepcao de estratégias de comunicacdo publica e a mobilizacdo intersetorial,

consubstanciadas em um Plano de comunica¢ao por municipio.

6. DURACAO DOS TRABALHOS

Noventa dias a contar da assinatura do contrato.

7. FORMA E APRESENTACAO DOS TRABALHOS

A consultoria sera realizada em trés etapas que correspondem aos objetivos trabalho e

aos produtos indicados neste Termo de Referéncia.

Documentos Elaborados segundo disposi¢céo dos produtos (ver quadro abaixo):

Descricdo do Produto Data de Entrega Pagamento(s)
P1 Relatorio Técnico organizado e
analitico das informagbes e
dados obtidos na analise
documental e nas visitas para 45 dias para
levantamento de recursos e execucéo e
necessidades  feitas in loco, | apresentacdo do
avaliando as possibilidades e as |  produto apdés a
potencialidades da prética da assinatura do
Comunicacdo Publica local em contrato
cada um dos 4 (quatro)
municipios piloto, com base nos
objetivos descritos no item 3

40% do valor contratado




deste TR

P2 Realizacdo de uma oficina em
cada municipio, cujo produto 90 dias para
final serd a concepgdo de execucéo e

estratégias de comunicacdo | apresentacdo do
plblica e a mobilizacdo | produto apds a
intersetorial, consubstanciadas assinatura do
em um Plano de comunica¢do contrato
por municipio

60% do valor contratado

8. QUALIFICACAO REQUERIDA DO CONSULTOR

Profissional com formacdo superior, pos-graduacdo e ou mestrado na area de
Comunicagdo Social ou areas afins, com experiéncia reconhecida na area de
Comunicacédo Publica e experiéncia com trabalhos de campo na area de comunicacao

social junto a populacdes de areas rurais e municipios. Residir em Brasilia/DF.

O profissional devera garantir que houve a perfeita compreensdo deste Termo de
Referéncia, em especial dos servicos a serem executados, metodologia de trabalho a
ser adotada, prazos e participacdes previstas.

9. LOCAL DA PRESTACAO DOS SERVICOS

Os servicos deverdo ser executados nos municipios atendidos e nas dependéncias da
CNM, em Brasilia/DF.

10. SUPERVISAO

A supervisdo geral dos trabalhos estard a cargo do Coordenador do Projeto que, para

tanto, contar4 com o apoio de profissionais especificamente mobilizados.

11.APROVACAO E PAGAMENTO

O valor total do trabalho serd definido ap6s a entrevista e proposta do consultor, a

serem pagos de conforme o item 7 .



A aprovacgdo do(s) produto(s) € de responsabilidade do Coordenador Executivo do

Projeto.

O pagamento sera efetivado em até 05 (cinco) dias Uteis a aprovacao do produto.

Consultor(a) Confederacdo Nacional de Municipios



